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Fakta om Lyckoslanten idag

- Ges ut fyra ganger per ar

« Upplaga 340 000 exemplar
 Skickas gratis till mellanstadieklasser
« Ansvarig utgivare Arturo Arques

- Representanter fran Swedbank och
sparbankerna i redaktionsradet

* Produceras av Vi Media

« Spara & Slosa tecknas av Lena
Forsman sedan 2005




Ur innehallet

Brukar dina foraldrar prata om att "amortera™?
Har far du reda pa vad det ar! .

H.IAI.P HF,M

Nagon gar i skola langt hemifran
och kan inte hjalpa till, medan
andra lagar mat varje dag.

Vi frigade barn i fyra linder i >, Wy
om att hjalpa till hemma. ! 0 | Detkostar800

TEXT ANNA-MARIA STAWREBERG
ILLUSTRATIONER REBECCA ELFAST

BRODIE,
STORBRITANNIEN:

HENNES
Mur mycket hjsiper du till MANADS-
hemma? PENG
4r 150 kronor, men A2
eftersomhon nu
amorterar 50 kronor
pa skulden til forald-

< rara varje manad, .
e blir det bara 100 : i
$ kronor kvar. : Nar coronakrisen slog till i varas bestamde sig ore “f‘l‘rdfk"::" det fler och
: . T, speciel It n. Tas pappa
: STINAS : Omar och hans lillebror Ali for att rycka ut skapade en Facebook-grupp.
2 FONLOMR . . och handla at grannar som behoévde hjalp. Platsligt var det dver 100 per-
: : behévde de
: mm ,mm ol EFTER1 : Det blev till sist éver 100 personer som ,':;',:f Bt iy i
ey B att der 3x rollgt atier B for mu har Stina : stod pa listan. fungera engagerade sig
trikigt att hjdipa tii? . 800” ltrovm”lkovm\vdi betalat 800 kronor ¢ ) - Vi tréttnar aldrig, siger Omar. :eur: vuxn'.;;wmle minst
g H till sina foraldrar, som . nas rar -
mo;nua:mnw Seatenutan hostads e TEXT TERRI HERRERA FOTO PER SANDBERG genom att hjilpa till
. gl R Nu ar hon skuldfri : att handla och fisr-
s Det kallas att ochkan anvanda hela $ dela arbetet.
i, som : uMAn och Ali Al Latif ir Niir coronapandemin slog till
§ e e : vanaatt hjilpaandra. i mars var det diirfor sjilvklart - ALI OCH JAG
§ 2 . Pisommaren for tvi iir sedan, att hora efter med grannarna HANDLADE till
T T O T T T T e, T S T L LT e e : niidt yrmivermt, kmdecas . | om dé behivle hjblp med nigot.. | kanses Mta per-
fisriildrar pd att man kunde handla ~ Omar, 10 ir, och Ali, 8, delade soner i veckan,
pssT! glass it dldre personer | omrikdet ut lappar i omriidet hemma i Under pasklovet
TVA FAKTA OM som hade det svilrt i sommar- Strlingniis och uppmanade fildre  blev det finnu fler,
AMORTERING ... hettan. Pojkarna fick vara med och andra riskgrupper att ringa  di levererade vi
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och dela ut glassarna och tyckte
att det kiindes bide kul och viktigt.

eller sms:a om de ville fi varor
kopta i mataffiiren. Nigra hérde

matkassar till 35
hem. Det var inte si
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Far ett foretag gora reklam som riktar sig till barn? Och vad
riaknas som reklam? Har forklarar var expert allt du behéver veta.

TEXT TERRI HERRERA ILLUSTRATION REBECCA ELFAST

OM MAN SAGER ORDET reklam ’

tinker nog de flesta pa skyltar
pastan, reklamfilmer och kan-
ske tidningsannonser. Men ofta
smygs reklam in i ditt liv pa
andra siitt, till exempel genom
att huvudpersonen i din favorit-
serie har en supertrendig
klocka och att det syns tydligt
vilken sorts mobil karaktiren
pratar i, Eller att en influerare
testar en ny pryl, matvara eller
en attraktion pa ett tivoli. En
sak dr siker: Om viildigt manga
pé Insta och Youtube bérjar
hajpa en vara samtidigt s
brukar det réra sig om att nigot
foretag verkligen vill att du ska
kéipa den varan, Men hur éir det
egentligen - far man ens gora
reklam som viinder sig till barn?
- Det finns faktiskt inget
forbud mot marknadsforing
som riktar sig till barn. Det fr

L

tillitet, men med flera
begrinsningar, siger
Cecilia Norlander, som
dr jurist pa Konsument-
verket, och som bland
annat jobbar med de hir
fragorna.

MAN FAR INTE DIREKT upp-
mana barn att képa nigot - som
“Kop nu - jittebilligt!” - och
inte heller ha tv-reklam riktad
till barn under 12 ar,

~ Det ér for att barn inte
sjiilva ska fatta beslut om att
kopa saker, det ska deras for-
#ldrar géra. Barn fir inte heller
teckna avtal, som mobilabonne-

beskriver saker som
gar att kipa ir normalt
helt okej. Till exempel om na-
gon testar olika higtalare eller
nya glassar, siger Cecilia Nor-
lander och tilligger att det ir
ganska ovanligt att stora féretag
bryter mot reglerna. De flesta
anmiilningar som kommer in
till Konsumentverket giller
istilllet kip inuti appar eller
onlinespel, diir man upp

kipa extrafunktioner for att

mang eller pr ioner pa
appar, siger Cecilia.
Vad iir dit okej marknads-

foring till barn?
~ Tja...en webbsida som

3 X REKLAMKOLL

} vidare i spelet.

OCH SA KAN DET vara pro-
blem med influerare som inte
riktigt har koll pa vad som giiller,
Miinga iir dliga pd att skriva ut

TYCKER JAG!

4v

att det dr annonssamarbeten.
Vissa har ocksi olika former av
reklam riktade till barn. Ett ex-
empel ir nir en kiind Tiktok-profil
i viiras uppmanade sina féljare att
ringa in till hans livesindningar

- men samtalen gick till ett betal-
nummer som kostade niistan tio
kronor i minuten. (Och flerasom
ringde kom inte med, utan ringde
ging pd ging.)

- MAN KANSKE INTE tiinker pi det
som reklam, men om nigon ber en
att ringa ett nummer som kostar
pengar s ir det vad vi kallar "kdp-
uppmaningar till barn” - helt en-
kelt otilliten reklam, siger Cecilia
Norlander. ®

ANMAL
Du kan anmala pd

REKLAM = MASSA SAKER ALLA GAR PA REKLAM ‘

"De flesta som sager att de inte gir pd "Har du gatt pA ndgon uppmaning att

reklam gldmmer att den kan se ut pd olika kopa saker? Viga beratta, du har inte gjort

satt. Aven om ndgon du foljer pa Youtube nagot fel. Den som ska skammas i den som lurade

kanns som en kompis kan hens tips vara dig att gora av med pengar. Alla, vuxna som barn, har

for att salja prylar”, sager Cecilia. <> blivit lurade av reklam nagon gang", sager Cecilia.
<> <2
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konsumentverket.se om du
ser ndgot som verkar fel. Om
du har blivit lurad pa pengar
kan du och en foralder hora
av er till hallakonsument.se
o att £ hjalp att fA pengar-
natilibaka.

ar <@
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LUDWIG SANDBERG,
12 AR, SKOVDE
- Jag sag ett erbjudande om att

man kunde kdpa tva kexchoklad for
tio kronor, ordinarie pris var 14 kronor.
Nar jag kom fram till kassan fick jag
anda betala 14 kronor. Jag papekade felet,

, men hen i kassan sa att erbjudandet hade gatt
ut. Finns skylten kvar i affaren sa tycker jag att
butiken far skylla sig sjalva och félja erbjudandet. - >

WENDY FREDSBERG, 12 Ar, sxdvoe
- Jag skickade efter en produkt som

det gjordes reklam for pa en hemsida. Den
betalades och det stod att det skulle ta 5-7
dagar for varan att levereras. Den har fortfa-
rande inte dykt upp, fast det ar flera manader
sedan vi bestallde den. Mitt tips ar att jamféra
produkter innan du skickar efter nagot.

OLIVER HJALMARSSON,
12 AR, SKOVDE
borjade med
airpods fran natet. | ar
var alrpods - alltsa en til

RN RN

ELIZ KARATAS, 12 A, skovoe

~ Jag sag reklam | min mobil med en
bild pd McDonalds nya glass. Pa bilden sig
den jattegod ut, toppad med massa gradde
och karamellsas. Senare bestéllde jag glassen
och blev valdigt besviken. Den jag fick sag inte
alls ut som pa bilden - glassen var smalt och hade bara nagra
fa chokladbitar pa toppen.
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Universums
sotaste

1. FRAN BANKBOK TILL SWISH

Bygger pa artikeln Grattis banken - 200 ar! pa sidorna 16-19.

AMNE: Samhalle och historia

SYFTEN: Att refiektera dver hur individer och samhall-
en formas, férandras och samverkar.

A en historisk reff som f.
olika av ti
och utvec
CENTRALA EHALL: Digi ingens Ise for
dividen, till okade mojlig till -

kation och elektronisk handel.

Vad historiska kallor, till exempel dagbdcker och
arkivmaterial, kan beratta om Sveriges historia och om
likheter och skillnader | levnadsvillkor.

OVNINGAR: Samtala med eleverna om vad de anser att
bankema har for uppglft | vart samhalle. Skriv ner deras
tankar pd tavian | form av en tankekarta. Dra tanken vi-
dare | ett historiskt perspektiv. Har kan du lata eleverna

diskutera | mindre grupper eller par forst och sedan
Iata dem presentera sina tankar | den stora gruppen.
* Hur sag det ut innan bankerna fanns?

* Vad gjorde folk med sina pengar da?

* Vad finns det fér for- och nackdelar med banker?

Prata om artikeln Grattis banken - 200 ar! | sin helhet

och beratta att detta ar en tidslinje dver sparbanksidén.

Dela aterigen in eleverna | par eller smd
grupper och tilldela dem varsin rubrik
frén artikein som de skall forbereda att
presentera for sina kamrater:

"S4 har borjade det”, "En smart

idé”, “Bankpremiar | Sverige™ ~ och L)
s4 vidare. Samla eleverna i stor-
grupp Igen och &t dem f4 beratta
utifrdn sin punkt och 1ol tidslinjen.
PA det viset far ni en presenta-
tionsstafett.

2. PROJEKT "VAR YOUTUBEKANAL”

Bygger pa artikeln Bli bra pa nagot forst pa sidorna 4-7.

AMNE: Svenska

SYFTE: Muntliga presentationer och muntligt berat-
tande for olika mottagare, om dmnen hamtade fran
vardag och skola. Stodord, bilder, digitala medier och
verktyg samt andra hjalpmedel for att planera och
en muntlig tation. Hur gester och
kropossmbk kan paverka en presentation,

CENTRALY INNEHALL: Anpassa spraket
efter olika syften, mottagare och sam-
manhang.

OVNINGAR: | detta projekt valjer du
som larare sjalv hur omfattande du vill
att det ska bli samt om ni ska starta

en verklig Youtubekanal efler om ni

ska arbeta med innehdllet som om att ni
planerar for en sadan.

Borja med att tillsammans |4sa artikeln om LJWT-

BC tillsammans med din klass, Fundera over foljande
frégor och 18t eleverna beratta vad de tanker.

* Vad kravs for att man ska nd ut och f4 foljare pd en
Youtube-kanal?

* Vilka &r det som foljer Youtube-kanaler?

* Foljer ni ndgra kanaler? Vartor?

Nu ar det dags for eleverna att fundera pd hur de sjalva
skulle kunna skapa en kanal.

* Vilket innehdll ska Youtube-kanalen ha?

* Vad ar jag intresseradt av som jag skulle kunna an-
vanda mig av? Vilka foljare forvantar man sig f4?

* Vilket sprk behdver jag anvanda for att det ska pas-
sa mina foljare?

* Hur ska jag tanka kring ljud och ljus? (Tips

| lank nedan.)

* Hur ska man kunna nd ut?

Antagligen kommer dina elever att
vilja arbeta | par eller grupper. Har
kan du |3ta dem anvanda alla mojliga
verktyg 16r att ta fram sitt innehdll.
Forslagsvis sA kan du |&ta dem:

* Lagga upp en plan for innehdlliet.
* Skriva manus for sina Inldgg.
« Spela in filmer med lasplatta elier tele-
fon (tips | lank nedan),

« Ova att redigera sina filmer (tips | 1ank nedan).
* Testa och visa sina filmer och idéer for andra grupper
eller | den stora gruppen.
« Ge varandra respons.

LANK: www.youtube.com/watch?v=ggy6tiPPilA
(Felicia Bergstrom: Ny pd youtube? Bra att tinka pd)

GASTKRONIKAN

Lat dina elever skriva kronikor till Lyckoslanten!

KOPPLING TILL LAROPLANEN:
“Genom under ska el ges

ar att utveckla sitt tal- och skriftsprdk s& att de fér tilltro

till sin sprakférméga och kan uttrycka sig i olika sam-

manhang och for skilda syften.”

#

“Undervisningen ska bidra till att stirka elevernas
medvetenhet om och tilitro till den egna sprikliga

och k k 5! Undervisnif ska

ocks4 bidra tilf att elevema far forstdelse for att sattet

man erar pd kan f& f6r andra
kor. D. ska elev ges & P

att ta ansvar for det egna sprakbruket.”

Har &r en mall for dig/er som vill skriva en kronika.
Dessa sektioner ska finnas med och anpassas till 3mnet.

1. KRONIKA

En personlig text dar skribenten utgdr fran sina egna
erfarenheter. Ska vara tankevackande och/eller under-
hallande. Vanligtvis skriver man | jag-form och har en

poang som man vill fa fram och forsoker 14 till i en rolig

eller tankvard slutklam.
Be eleverna att hitta ett aktuellt amne att skriva om,
eller beratta om en situation eller upplevelse,

Négra tips:

* Var Inte radd for att ha dsikter eller att vara rolig.

En kronika ska vara lattiast. Den for garna vara under-
hallande, Intressant och lite provocerande. Men inte
elak mot andra, forstds.

« Var personlig. Anvand dig av egna erfarenheter. “Nar
Jag skulle byta skola grat jag mig till somns varje natt
- men det gick bra sedan!” eller “Igdr nar jag gick till
affaren sdg Jag en tiggare. Synen gjorde mig s4.."

* VIKTIGT: En kronika ar Ingen faktatext. Skolarbetet
om vikingatiden kan inte vara en kronika,

Att leverera: Text pd cirka 1500 tecken, inklusive blank-
steg.

2. FAKTA OM SKRIBENTEN

En kronika far mer liv om man fir veta lite mer om
avsandaren bakom texten,

Att leverera: Faktaruta som innehdller:

Namn, 8lder, skola, intressen och “min/var halsning till
Sveriges mellanstadieclever”

Maila ert material (elle

AMNE: Svenska.

Lasarna far hjdlpa oss att skapa innehallet | tidningen.
Vill dina elever skicka in krénikor?

Alla klasser som vill ar valkomna att skicka in komplett
material till oss pa lyckoslanten@vi.se.

Vivaljer ut en text som publiceras i Lyckoslanten.

NAGRA EXEMPEL PA AMNEN:
Sopsortera béttre

Vaga saga ifran!

Varfor far jag inte ha mdssa inomhus?
Sluta klaga pa Taylor Swift!

Vi behdver
ert material senast:

3. LISTA MED 3 TIPS som 2r relaterat till amnet. Det
kan vara tips eller en topplista. Till exempel

Till krdnika om att vi inte ska slanga s& mycket mat

= 5 saee att bit (kipmatsmart. Till kronika om att vara
kar | sin idol - 3 basta ldtarna med xxx. Roligast ar om
tipsen inte &r 10r lika varandra,

Att leverera: 3 tips eller liknande, med max tvd
meningar till varje tips,

4.FOT0

Fargbild pd skribenten/skribenterna. Narbild eller | halv-
figur (se exempel ovan).

Att leverera: Ett hogupplost foto pd forfattaren/forfat-
tarna (det kan vara flera som skriver tillsammans)

=




Kommentarer fran larare

-"Elevnara inslag.
Blandningen allvar och

mer lattsamt innehall.” -'Bra textgr SOH
eleverna forstar.

Och sjalvklart
Spara & Slosa.”

-"Intressanta
amnen som far
barn engagerade.”

-"Den ger oss en

rolig/latt ingang till att
prata ekonomi med
eleverna.”




Vill du veta mer?
HOr av dig till oss!

arturo.arqgues@swedbank.se
ulrica.sjoving@swedbank.se






